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Estabelecimentos investem em decoração, telões e cardápios temáticos para atrair a clientela durante os jogos

Em Niterói, a CDL estima um aumento de 5% nas vendas para o Dia dos Namorados em relação ao ano passado

Bares já entram em ritmo de Copa

Data especial pode surpreender
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A paixão do brasileiro pelo fute-
bol é a maior aposta do comércio 
para superar os prejuízos deixa-
dos na última Copa do Mundo, 
em 2014. Em Niterói, a expecta-
tiva para o Mundial da Rússia, 
que ocorre entre os dias 14 de 
junho e 15 de julho, já conta-
giou os bares, que investem em 
artigos decorativos para atrair 
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Uma pesquisa do Serviço de 
Proteção ao Crédito (SPC Bra-
sil) e da Confederação Nacional 
dos Dirigentes Lojistas (CNDL) 
realizada em todas as capitais 
aponta que 62% dos brasileiros 
vão presentear seus parceiros 
no Dia dos Namorados. Em 
Niterói, o movimento ainda é 
tímido, mas os lojistas apos-
tam em promoções para atrair 
clientes, acreditando no cresci-
mento das vendas na data deste 
ano. Em Niterói, a CDL estima 
um aumento de 5% nas vendas, 
em relação ao mesmo período 
do ano passado.

Segundo a entidade, os dias 
de maior movimentação serão 
nos três dias que antecedem a 
data. Cerca de 59% dos nite-
roienses devem ir às compras, 
ou seja, 292 mil pessoas vão 
presentear seus parceiros.

Em Icaraí, na Zona Sul da 
cidade, o mercado está aque-
cido. Na Rua Coronel Moreira 
César, uma das que concen-
tram grande parte do comércio 
do bairro, as lojas já estão en-

mais clientes e injetar ânimo na 
economia. Um dos dias mais 
esperados é o próximo domingo 
(17), quando o Brasil enfrenta 
a Suíça na fase de grupos, às 
15h. De acordo com a Câmara 
dos Dirigentes Lojistas (CDL), é 
projetado um movimento 10% 
maior do que no mesmo evento 
de quatro anos atrás.

Muito verde e muito amare-
lo refletem o clima e o entusias-
mo dos niteroienses para assis-
tir à Copa do Mundo de 2018 
e, principalmente, os jogos da 
Seleção Brasileira. Bandeiri-
nhas, taças e outros artigos 
com mensagens como “rumo 
ao hexa” enfeitam os bares do 
Polo Gastronômico do Jardim 
Icaraí, na Zona Sul. Tendas com 
bandeiras do Brasil e desenhos 
pintados no chão também 
alegram quem passa pela Rua 
Doutor Leandro Motta, que fica 

trando no clima de comemora-
ção. A decoração com corações 
é uma das estratégias adotadas 
para chamar a atenção de 
quem passa pela rua, como é o 
caso de um shopping do local.

“Colocamos DJ na porta e 
enfeitamos muito o shopping 
para atrair os clientes. Isso 
ajuda muito a aumentar o 
movimento, que vem cres-
cendo conforme chega o Dia 
dos Namorados”, contou Nei 
Macedo, da administração 
do shopping.

Uma loja na Moreira César 
resolveu apostar nas promo-
ções para alavancar as vendas. 
Todas as compras ganham 
20% de desconto. Segundo a 
gerente Thatiane Barros, entre 
os itens mais vendidos estão as 
roupas. Esse ano, a expectati-
va é que o número de vendas 
aumente 20% em relação ao 
ano passado.

“Neste domingo devemos 
ter um movimento maior. 
Quanto mais perto do dia, 
mais pessoas vêm procurar 
presentes. A greve dos cami-
nhoneiros agravou um pouco 
a crise e nos pegou de surpresa, 

fechada, beneficiando quem 
vai assistir às disputas.

“Acreditamos que o efeito 
da Copa fará com que o público 
deixe um pouco de lado a sensa-
ção de insegurança para torcer 
fora de casa e, desta forma, con-
sumir”, acredita o presidente da 
CDL, Luiz Vieira.

A boa perspectiva do co-
mércio gera ainda mais inves-
timentos. Telões e projetores já 
estão sendo montados e plane-
jados para dar aos clientes uma 
melhor visão dos jogos. Além 
disso, outros estabelecimentos 
também adquiriram aparelhos 
de televisão maiores.

“Durante os jogos normais, 
já temos um bom movimento, 
principalmente nos finais de 
semana. Mas a Copa do Mun-
do é sempre mais esperada. 
Por isso, investimos em duas 
televisões maiores para que os 

clientes possam assistir aos 
jogos do Brasil”, contou o sub-
gerente de um restaurante do 
Jardim Icaraí, Luan Neri.

Outras estratégias para atrair 
torcidas têm sido adotadas pelos 
bares. Uma delas é a elaboração 
de um cardápio próprio para o 
Mundial da Rússia, com pratos 
diferenciados. Bebidas especiais 
também são apostas.

“Estamos preparando um 
cardápio só para o período 
de Copa, com preços mais 
baixos do que o cardápio nor-
mal. Também terão drinks 
e caip’s especiais para os dias de 
jogos do Brasil. A expectativa de 
movimento para ver a Seleção 
é muito grande. A Copa é uma 
ótima oportunidade para o 
comércio, porque geralmente 
nesta época do ano, de frio, 
temos um movimento baixo”, 
pontua o maître Olivar Farias.

“Mesmo casada, continuo 
com o hábito de dar presentes 
ao meu marido no Dia dos 
Namorados. Estou achando 
tudo mais caro este ano, então 
vai ser um presente básico. Não 
estou disposta a gastar mais”, 
pontuou Renata.

A percepção de Renata em 
relação aos produtos mais 
caros é a mesma de 58% dos 
entrevistados no País. Outros 
38% acreditam que os presen-
tes se mantiveram na mesma 
faixa de preço e somente 4% 
acham que os produtos estão 
mais baratos do que em 2017.

Como tentativa de econo-
mizar, 74% dos consumidores 
pretendem fazer pesquisa de 
preço. Entre os que devem ir 
em busca de ofertas mais atra-
tivas, 76% pretendem usar a 
internet como principal aliada, 
62% farão pesquisa de preço 
em lojas de shopping e 36% em 
lojas de rua.

“Não adianta, tem que pes-
quisar para achar um presente 
bom e barato. Ainda estou em 
busca de algo para a minha 
namorada”, disse o estudante 
Lucas Monteiro, de 23 anos. n
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O verde e o amarelo estão presentes na decoração de bares e restaurantes

Lojas da cidade investiram na decoração para atrair clientes em busca de presentes para seus amados

Segundo a pesquisa, al-
g u ns dados der r uba m o 
estigma de que casais dei-
xam de se presentear após 
o casamento: 64% dos en-
trevistados que declararam 
que vão presentea r seus 
parceiros são casados. A ni-
teroiense Renata Chiarello é 
uma delas.

mas já estamos vendo que a 
movimentação está sendo me-
lhor do que a do ano passado”, 
analisou Thatiane.

Para agradar o parceiro, 
algumas pessoas apostam na 
criatividade. Uma papelaria 
em Icaraí tem apostado as 
vendas em produtos temáti-
cos para o Dia dos Namorados, 

como almofadas, cartões dife-
renciados e objetos com frases 
românticas.

“Recebemos muitos clientes 
nos últimos dias em busca de 
presentes para os namorados. 
Ano passado tivemos uma gran-
de procura, e esse ano promete 
ser ainda melhor”, espera a 
vendedora Ana Paula Coimbra.

Os jogos da Seleção Brasi-
leira acontecem entre 9h e 15h, 
beneficiando o comércio nas 
transmissões durante a tarde. 
Mas, para os empresários, o cli-

ma de festa promete se estender 
para horários fora das disputas 
também, dependendo do de-
sempenho do time ao decorrer 
da competição. n


